Zatacznik 3
do REGULAMINU PRZYZNAWANIA, UZYWANIA | POStUGIWANIA SIE ZNAKIEM PROMOCYJNYM DOLINA PILICY
zwanego tez dalej ,,Regulaminem”
KRYTERIA OCENY

Znak Promocyjny Dolina Pilicy (zwany tez dalej ,,Znakiem”) przyznawany jest w trzech zasadniczych kategoriach: produkt, ustuga i Inicjatywa (w rozumieniu Regulaminu).
Whioskodawca sktada wniosek osobno dla kazdego rodzaju produktu, ustugi czy Inicjatywy. Ocenie podlega konkretny produkt, ustuga lub Inicjatywa.

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem moga ubiegac sie wytgcznie podmioty akceptujace oraz przestrzegajace tresci zawartych w Regulaminie, spetniajgce wszelkie
okreslone Regulaminem przestanki ubiegania sie o przyznanie im prawa do uzywania i postugiwania sie Znakiem.

Produkty, ustugi i Inicjatywy oceniane sg wedle okreslonych kryteriow merytorycznych — kryteridow, uwzgledniajgcych réznice w rodzaju prowadzonej dziatalnosci (produkt, ustuga,
Inicjatywa).

KRYTERIA MERYTORYCZNE podlegajg ocenie Kapituty. W kazdym z kryteriéw merytorycznych produkt ustuga i Inicjatywa muszg osiggngc¢ co najmniej % puli punktow (wyliczana jest
Srednia ocen cztonkow Kapituty). Maksymalna pula punktow za kazde z kryteriow wynosi 3.

Produkt, ustuga lub Inicjatywa, by znalez¢ sie na liscie uzytkownikow Znaku musi uzyska¢ co najmniej 9 punktéw za kryteria merytoryczne i uzyska¢ co najmniej 1,5 pkt w kazdym
z 6 kryteriow.

Szczegotowy opis kryteriow:

1) KRYTERIA MERYTORYCZNE (DLA KONKRETNYCH PRODUKTOW/USLUG/INICJATYW):
1.1. Powigzanie z Obszarem DOLINA PILICY?
1.2. Jakos¢
1.3. Przyjaznos¢ dla Srodowiska
1.4. Przyjaznosc¢ dla mieszkancéw i klientow
1.5. Wyjatkowos¢
1.6. Wspotpraca w ramach Programu marki lokalnej Dolina Pilicy.

KRYTERIA MERYTORYCZNE — szczegdtowy opis uwzgledniajgcy rdznice pomiedzy produktem, ustugg a Inicjatywa.
Forma potwierdzenia: Ocena indywidualna cztonkéw Kapituty na podstawie przedfozonego wniosku, zatgcznikow (m.in. szczegotoweg o opisu produktu, programu merytorycznego

Inicjatywy i ew. zatqczonych zdjec, referencji, rekomendacji, wizji lokalnej w miejscu swiadczenia ustugi przez cztonka Kapituty lub osobe upowaznionq, wiedzy wtasnej cztonka Kapituty,
istniejgcej strony internetowej Whnioskodawcy, udostepnionych przez Wnioskodawce istniejgcych materiatéw promocyjnych).

KRYTERIUM PRODUKT UStUGA INICJATYWA
1.1. Powigzanie Produkt powinien miec¢ specyficzne cechy zwigzane | Oferta winna by¢ wyjgtkowa, kojarzaca sie z Obszarem DOLINA PILICY, tj.:
z Obszarem z Obszarem DOLINA PILICY, np.: — posiada¢ elementy/cechy miejscowe pozwalajgce odrdzni¢ jg od innych tego typu ofert
DOLINA PILICY — tradycyjna receptura/przepis/technika wykonania (sposoby/powody dla ktérych klient odrézni oferte Wnioskodawcy),
(udokumentowana) — miejsce/obiekt Swiadczenia ustugi eksponuje lub wykorzystuje specyficzne cechy regionu (np.

! llekro¢ w niniejszym dokumencie mowa jest o Obszarze DOLINA PILICY, nalezy przez to rozumie¢ Obszar DOLINA PILICY w rozumieniu Regulaminu.



— funkcja produktu ma zwigzek z regionem (tradycyjne
zawody, prace gospodarskie, zwyczaje)

— produkt pochodzi z tradycyjnych dla regionu
upraw/hodowli lub powstaje na bazie surowcéw
z tradycyjnych dla Obszaru DOLINA PILICY
upraw/hodowli

— produkt zwigzany jest z historig/legendg lokalng

— produkt posiada inne cechy/wyrdzniki skorelowane
z Obszarem DOLINA PILICY i producent potrafi to
opisa¢, wykazac lub/i udokumentowac.

wyposazenie wnetrza zwigzane z regionem),

— wpisywac sie w nurty edukacji (w tym ekologicznej i regionalnej) w oparciu o zidentyfikowany
lokalny potencjat przyrodniczy i kulturowy Obszaru DOLINA PILICY,

— przekazywaé wartosci i ksztattowaé odpowiedzialng postawe wzgledem poszanowania
Srodowiska, tradycji i historii regionu (np. przekazanie wiedzy klientom lub/i mieszkaricom nt.
krajobrazu i zwigzanej z nimi  historii i tradycji oraz mozliwosci korzystania
z charakterystycznych dla Obszaru DOLINA PILICY ustug i atrakcji) itp.

1.2. Jakos¢

— jakos¢ produktu (dbatos¢ o wysokiej jakosci
surowce, rzetelnosc i starannos¢ wykonania),

— estetyka wykonania produktu,

— opakowanie produktu (jesli dotyczy)

— sposob eksponowania produktu

— posiadanie certyfikatéw jakosci

— standard proponowanej oferty (np. warto$¢ merytoryczna oferty edukacyjnej, atrakcyjnosé
oferty rekreacyjnej dla konkretnej grupy osob), jakosci swiadczonych ustug (referencje, ocena
klientéw, certyfikaty jakosci),

— wilasciwosci estetyczne obiektéw (porzadek, schludnosé, czystos¢ w przypadku obiektow,
wyposazenia, sprzetu),

— wpisywanie sie oferty w lokalny krajobraz architektoniczny i kulturowy (nawigzanie
i zachowanie tradycyjnej architektury, tradycyjne elementy wyposazenia, w przypadku
wyzywienia dodatkowo serwowane menu, $wiadome nawigzywanie do tradycji kulinarnych
regionu i dostepnych produktéw lokalnych),

— warto$¢ merytoryczna i graficzna indywidualnych materiatéw promocyjnych oferty
(jesli takowe istniejq).

1.3. Przyjaznosc
dla srodowiska

Produkt powstaje na bazie surowcéw naturalnych,
proekologicznych lub/i z ekologicznych upraw/hodowli,
powstaje na obszarze Natura2000 w poszanowaniu jej

zasad i wartosci. Produkt powigzany jest
z propagowaniem waloréw parkéw krajobrazowych
i rezerwatow. Stosowane s3 urzadzenia

energooszczedne, alternatywne  Zrodta  energii,
ekologiczne metody  odprowadzania sciekow,
ograniczane do minimum jest zuzycie detergentow
iinnych $rodkéw chemicznych oraz produkcja
odpaddéw, prowadzona jest selektywna zbidrka
odpaddéw, zachowany i wcigz polepszany dobrostan
zwierzat, itp.

Ustuga/Inicjatywa przyczynia sie do ochrony przyrody, krajobrazu, wody, powietrza, gleby np.
poprzez stosowanie nawykdéw i zachowan proekologicznych i oszczednosciowych. Oferta
Whioskodawcy zwigzana jest z propagowaniem waloréw parkéw krajobrazowych.

Stosowane s3 urzgdzenia energooszczedne, alternatywne zrdédta energii, ekologiczne metody
odprowadzania Sciekdw, ograniczane do minimum jest zuzycie detergentéw i innych srodkow
chemicznych oraz produkcja odpaddw, prowadzona jest selektywna zbidérka odpadow,
zachowany i wcigz polepszany dobrostan zwierzat itp.

1.4. Przyjaznos¢ dla
mieszkancow i
klientow

Produkt/ustuga/Inicjatywa ukierunkowany/a jest na oczekiwania, zyczenia klienta/mieszkanca, specyficznych grup odbiorcéw. Klient odczuwa
autentyczno$¢ produktu/ustugi, jego niepowtarzalnos$é, nieanonimowos$é. Klient czuje sie $wiadomym, odpowiedzialnym klientem lub/i mieszkaricem—

uczestnikiem Programu marki lokalnej Dolina Pilicy.

Produkt/Ustuga powinna by¢ w statej regularnie dostepnej w regionie ofercie/sprzedazy ze statg ceng. Jezeli produkt lub ustuga jest dostepny/a sezonowo
nalezy to uwzgledni¢ i uzasadnié¢. Obiekt/miejsce, gdzie odbywa sie sprzedaz lub promocja produktu/ustugi/gdzie odbywa sie Inicjatywa powinien byé
czytelnie oznakowany (drogowskaz, szyld) z mozliwoscig skorzystania z parkingu. Forma potwierdzenia: Ocena cztonkéw Kapituty na podstawie informacji
udzielonych we wniosku, wiedzy wtasnej cztonkéw Kapituty.

1.5. Wyjatkowos¢

Produkt/ustuga wykorzystuje nowatorskie dziatania, nowoczesne techniki na regionalng, krajowa lub | Inicjatywa podejmuje tematy wazne Ilub




miedzynarodowa skale. innowacyjne na skale regionu, przyjmuje
Niepowtarzalnosé produktu, niemasowos¢ nowatorskie formy, metody dziatania lub

docierania do klientéw/mieszkaricéw.

1.6.Wspotpraca
w ramach
Programu marki
lokalnej Dolina
Pilicy

dotychczasowa wspodtpraca ze Stowarzyszeniem (Stowarzyszeniem Dolina Pilicy) - wtascicielem praw do Znaku, korzystanie z oferty Stowarzyszenia
(integracyjnej, promocyjnej) — jej zakres, czas trwania, efekty,

dotychczasowa wspotpraca z podmiotami wspotpracujgcymi ze Stowarzyszeniem, np. zakup surowcéw, tworzenie wspolnych produktéw, wspdlnej
oferty dla klienta (nalezy opisa¢ w jakim zakresie),

opisany we whniosku plan wspodtpracy uwzgledniajacy wspoétprace ze Stowarzyszeniem lub podmiotami uczestniczacymi lub planujgcymi udziat
w Programie marki lokalnej Dolina Pilicy, np. sprzedaz produktéw ze Znakiem Promocyjnym Dolina Pilicy, wspdlne wyjazdy na targi, materiaty
promocyjne, organizacja imprez, sposoby promocji/informowania konsumentéw/kontrahentéw o tym, ze produkt jest oznaczony Znakiem.




